
河北明和异地置业中心——开业庆典策划
 

    市场经济的高速发展，驱使国内旅游业正从“观光旅游”向“休闲度假旅游”转变。这样就以旅游为题材的房产分支项目——异地置业在国内悄然兴起，并且逐步成熟化。
    河北明和房地产经纪有限公司为了更进一步的迎合市场需求，重点策划启动了该项目，并且在最短的时间投入了大量的人力、物力迅速的启动“异地置业中心”。我们在经过三个月的原始积累后，将于2005年6月29日将“明和异地置业中心”正式规范化、权威化启动，并且隆重推向市场。为了迅速将本中心的战略优势推向市场，迅速在特定消费群体中建立安全、权威的品牌形象，特此草拟“明和异地置业中心开业庆典草案”。详情请见下方：
 

一、开业目的以及主题
    “明和异地置业中心”的开业是石家庄房产业、石家庄异地置业潜在市场和明和房地产经纪有限公司全体员工众望所归的事情。本中心的开业主题是：“海量海景住宅登陆石门明和”。
    明和人为了满足石家庄异地置业市场的不同层面、不同地域的需求，严谨的在山东省、海南省、广西省、河北省进行大量海景住宅的筛选，因为我们要为石家庄消费者提供“海景住宅海量供应”的局面。我们不仅要给消费者、房产市场一种黑马的感觉，我们更要做到是最安全、最舒适、最权威的海景住宅推荐。
 

二、庆典周期
庆典周期为3天，重点时间为：
第一天：6月29日（星期三）的开业庆典、新闻发布以及下午的品茶赏盘活动。主要活动地点：中京大酒店的门前广场、二楼展示厅和清风茶楼。
第二天：7月2日（星期六）的对外宣传以及派发宣传资料。主要活动地点：中京大酒店门前广场、北国周边。
第三天：7月3日（星期日）的海景楼盘展示会。主要活动地点：中京大酒店二楼展示大厅、跑马廊以及清风茶楼。
 

三、庆典仪式
1、展示厅内布置：
    明和异地置业中心的堂内布置主要体现两个主题：一个是“众望所归，喜庆开业”，一个是“明和的企业理念，企业品牌形象”。
①    店内POP：（拉花、海报、气球）
      重点是用拉花、气球装点展示大厅来烘托中心的开业喜庆氛围；利用海报来增加异地置业项目的视觉冲击力度，并且从整体介绍我们中心所代理项目的主要卖点所在。
②    影像效果：（所代理楼盘的3D效果和实景效果光盘、本企业整体介绍光盘展示）
      重点是利用影像音效来展示本中心所代理的海景住宅，给前来咨询的消费者提供视觉和听觉的冲击效果，并且烘托展示大厅的整体展示氛围。
③    绿植、沙石：
      我们要借助一切资源来营造一种海边的温馨浪漫环境，使前来咨询的消费者很容易的身临其境感受到海边的气息。
④    展示墙：（海景展示、企业文化）
      我们利用中心展示大厅中的北面的墙壁来设置为本中心的展示墙，在上面我们通过设计来对海景和本企业的企业文化有一个较为精练的展示。一是进一步的辅助烘托海景的氛围，二是使消费者在通过了直观的了解到本企业的企业文化及企业理念，进一步提升其的购买安全系数。
 

2、大堂布置：
    庆典当天我们要借助中京大酒店的跑马廊、电梯、扶梯、一楼大厅、门前小广场来进行统一装点，使我们的开业庆典有一个连贯的视觉效果，借此我们可以全面的提升我们企业的品牌形象和充分的营造开业氛围。
①    中京门前广场：
     A：红色气充拱型门。
    在中京大酒店门前放置一个直径15米的红色气充拱门，在拱门的上方悬挂开业条幅，来增加开业当天的喜庆氛围。
     B：升空热气球。
    预计2个直径3米的升空气球围绕在中京大酒店广场周围，并且悬挂彩色垂幅，上面张贴本中心开业的系列祝福语句。（内容可以围绕本中心的开业贺词、本中心项目卖点来对过往行人进行展示和通告。）
C：专业音响营造喜庆氛围。
    我们聘请专业调音师以及专业音响设备，来全面提升增加开业当天的音响氛围，并且准时保证本中心在庆典前、庆典中、庆典后的各种音效素材。
D：专业主持人主持仪式。
    我们可以借助庆典公司或电台来聘请专业权威的仪式主持人或节目主持人。从细节进一步来塑造我们企业的品牌形象，和提升异地置业中心的开业庆典质量。
E：庆典全程摄像。
    我们可以借助庆典公司提供2台专业的摄像设备，从不同时间和空间角度进行开业庆典全程录象摄制。并且通过后期制作来剪辑成为精美的VCD光盘供我们企业用来资料储备、赠送重要嘉宾、赠送来此购买海景住宅的部分消费者。使其从不同角度感受到我们的企业文化内涵。
F：放飞小气球。
    当主持人宣布开业的重要时刻（揭牌时刻），我们在中京大酒店广场上放飞898个五彩小气球，寓示我们异地置业中心的生意：发久发。
G：中京竖条幅。
      我们在得到市城管和中京大酒店的认可后，有必要在中京大酒店的主体楼从上至下悬挂明和异地置业中心宣传条幅（红色条幅即可，因为是临时性的布置没有必要制作成彩色图案的喷绘。）；或者在中京大酒店的主体大楼的顶端树立明和异地置业的指示牌。        

②    一楼大厅：因为我们异地置业的主展示厅在二楼，所以在中京一楼大厅我们主要设置关于本中心的品牌形象（1个）和海景楼盘展示的X展架（2个）。在扶梯入口和电梯入口处我们需要设置明显的二楼指示牌。（指示牌的设计和制作除常规指示功能外，还要体现所代理楼盘的形象，将楼盘信息有效传播，同时体现项目的高品质和档次）
          在一楼大厅设置临时展位一个，主要是用来有效免费派发明和异地置业中心资料。
③    扶梯：我们借助本酒店扶梯两侧的扶手，可以用小三色气球柱来进行整体包装充  分体现出本中心开业的喜庆氛围。在取得中京大酒店同意后我们可以在扶梯的台阶下侧，部分张贴本中心的CI标识。一方面我们可以指引到场人员很顺利的走到二楼展示大厅，另一方面我们可以借助此资源对我们的异地置业中心的品牌起到一定的辅助宣传作用。
④    电梯：中京大酒店一共有3部直上电梯，我们可以在得到中京大酒店同意后在该 电梯间的宣传牌上张贴我们异地置业中心的项目宣传海报，张贴周期为29日当天。当到场人员从电梯来到本中心的展示跑马廊时，我们可以相应的在二楼电梯廊有重点的张贴本中心的宣传海报。起到遥相互应的宣传作用。
⑤    跑马廊：在中京大酒店的跑马廊主要是展示板的设计和展示。展板的设计要统一色调和风格，合理的安排展示空间。必要的时候我们可以借助音效设备来适当的提升海边的海浪效果。使到场所有人员很容易的对海景住宅有一个视、音、感的全面冲击力度。
 

3、庆典仪式流程：（具体开业时间待定）
◆      在开业前一天9：00——22：00：我们在中京大酒店进行开业现场布置（堂内、堂外）；
◆      开业当天7：10——8：00：整体验收。主要针对堂内宣传品的综合效果布置的验收；堂外广场的拱门、条幅、升空气球、庆典物品、主持人、礼仪小姐、音响设备以及所有关于开业庆典工作人员的到位验收。
◆      开业当天      ——       ，由专业音效师进行音乐效果铺垫、造势和聚集开业人气，营造开业喜庆氛围。工作人员按序指引有关重要嘉宾进场。
◆            ：主持人宣布河北明和房地产旗下的明和异地置业中心开业庆典开始，并且依照本时间流程控制时间，依次进行以下项目。
◆            ——      ：明和房地产经纪有限公司陈总致开业词和欢迎词；先由主持人介绍本公司领导，由礼仪小姐在背景音乐下领引陈总上台致词。
◆            ——      ：邀请部分嘉宾致贺词；先由主持人介绍嘉宾再由礼仪小姐在背景音乐下领引嘉宾上台致词。 

◆            ——      ：本公司有关领导和部分重要嘉宾开业剪裁；在剪裁瞬间同时在广场四周放飞898个五彩小气球。
◆            ——      ：由礼仪小姐领引各嘉宾、公司领导至中京大酒店二楼“明和异地置业中心”门前，并且举行中心揭牌仪式（揭牌时间为：     ）。在揭牌一瞬间，由工作人员同时踩踏跑马廊地面上若干小气球，为本中心开业增添炮竹的喜庆氛围。
◆               ：在“喜炮”声中主持人宣布庆典仪式结束，并且由礼仪小姐领引贵嘉宾和公司领导进入展示中心、办公区、跑马廊进行有序参观。并且由本中心优秀楼盘销售人员进行项目介绍。最后再由礼仪小姐领引相关人士进入“清风茶楼”品茶休息。
◆      清风茶楼领班组织本茶楼相关服务人员对来访客人进行后期服务：关于本茶楼的历史、文化底蕴、环境、茶文化……来做细致的讲解介绍。
◆      异地置业中心相关销售人员，为前来咨询的所有人士进行相关项目和企业文化的讲解和介绍，并且提供优质的品牌服务。
◆      于当日中午，安排组织公司领导、各界名人嘉宾、媒体记者等进入中京大酒店一楼宴会厅就餐。
 

特别注明：
1、在此开业过程中（开业当天     ——    ），由专业音效师穿插造势，用音效营造开业喜庆氛围。
2、在开业过程中的礼仪小姐领引嘉宾上台致贺词。其中礼仪小姐的服饰要求：身着公司统一服装、身佩开业绶带、右腕佩黄色鲜花、脚穿黑色皮鞋。
3、2位专业摄像师从不同时间和空间角度进行全程开业庆典摄制录像，并且剪辑制作电视专题（方便相关媒体进行新闻报道）和精美VCD光盘（供本公司保存或馈赠重要人士）。
4、在开业当天我们吸引和聘请诸多媒体新闻记者以新闻稿和专版稿的形式进行跟踪报道，并在各媒体上轮流发表刊出。（本中心准备多角度的软文或新闻稿件，方便相关记者有目的性的进行报道。）
 

四、本公司参与人员以及临时岗位职责
   1、庆典总指挥：1名。
主要负责：① 庆典前现场布置规划以及效果调整；
② 协调各小组工作内容和工作进度；
③ 不定期检查现场布置效果，及时落实到人并给于修整；
④ 庆典中细节问题和随机问题的处理；
⑤ 掌控整个庆典活动的时间安排和调整；
⑥ 协调庆典公司工作，保障顺利交接；
⑦ 协调中京大酒店关系，并且验收庆典现场布置效果。
2、礼仪小姐：6名。
主要负责：① 庆典前现场布置；
② 庆典仪式当中的剪裁、揭牌、领引、服务工作。
3、庆典服务人员：3名。
主要负责：① 庆典前现场布置；
② 庆典中琐事处理；
③ 辅助庆典总指挥的工作安排。
   4、财务人员：1名。
主要负责：① 庆典前现场布置；
② 庆典突发时间的费用支控。
   说明：
1、因为本公司人员有限，不能单岗单人所以采用一人多职法。（具体人员名单待定）
2、所有参加庆典的工作人员都要保持统一标准的礼仪形象、准确的通讯设备、快捷的执行力度。
 

五、广告支持
   A：报纸媒体宣传：（以软文为主，平面广告为辅进行综合宣传）
       我们主要围绕《燕赵晚报》、《声屏之友》、《亚太广告》三家媒体，来进行异地置业中心的开业宣传。一方面可以以上媒体通告广大消费者：明和异地置业中心的开业时间和本中心所代理代理海景楼盘的特性，另一方面我们可以通过该媒体房产专版的记者以相应的专稿形式进行“异地置业”发展趋势、石家庄市场需求分析、置业注意事项……进行报道。并且含沙射影的论述明和异地置业的代理趋势和品牌服务。
特别提示：
我们要闭开大攻势的硬性平面广告宣传形式，进行软文硬做。从侧面告戒消费者异地置业的发展趋势和明和异地置业中心的服务体系以及代理楼盘的特性。
1、 尽量以非广告的形式出现在报纸媒体上，我们可以邀约本市房产界知名人士或报纸媒体房产专稿记者以通讯稿或房产专稿的形式进行宣传。
2、 尽量用第三者口气叙述本次宣传内容，做到让读者有可信度。
B：报纸夹报宣传：
通过《燕赵晚报》，向全市同步发送30000份整版双面的夹页广告（8开正反面）。在上面重点宣传我们异地置业中心的经营理念、所代理海景楼盘的特性，体现出主题：海量海景住宅登陆石门明和。使夹报和相应同期的平面广告、软文同时出现在消费者的眼海中，在广告冲击视觉中引导其前来关注异地置业项目，引导其务必要到本中心咨询海景楼盘的讯息。
C：手机SP短信宣传：
           以手机短信息的方式，告之石家庄市民中有消费能力的目标群体（暂定2万条），内容为：“海量海景住宅登陆石门明和”的讯息。
  D：中山路重点公交车的车体广告：
           明和异地置业中心的位置所在省会最繁华的市中心的主要交通干道旁，主要经过的公交车有1路、5路、6路等，所以我们要借助其有利的展示方式来对明和异地中心和所代理的海景楼盘进行大攻势的公交车体展示宣传。
 

六、其他准备物料
1、需设计和制作的内容：
1）明和企业的部分CI：名片、便签纸、工牌、指引牌；
2）公司总部的宣传三折页；
3）异地置业中心和所代理楼盘的宣传折页；
4）手提袋；
5）首期报纸平面广告（1/4版）；
6）车体广告样板；
7）大堂海报设计；
8）随报纸发送的夹页宣传单设计；
9）X展架设计；
10）条幅设计（一楼门头条幅、广场条幅、跑马廊上方条幅、中京主体大楼条幅）；
11）展示大厅形象墙设计；
2、需购买的物品和准备的：
1）揭牌用的红绸1块；
2）庆典现场派送的小礼品（内容待定）；
3）开业展示的公司形象、代理楼盘的展示光盘各100张；
4）开业礼仪人员佩带的绶带8条；
5）剪裁用品1套；
6）彩色中型气球50个、彩色小型气球200个、拉花20条、彩色三角旗150面；
7）跑马廊大厅的音效设备1套；
    3、需联合的媒体和公司：
1）燕赵都市报
2）燕赵晚报
3）河北青年报
4）石门房产报
5）消费时尚
6）声屏之友
7）亚太广告
8）36524

9）异域风情
10）庆典公司
11）光盘制作公司
112）SP业务公司
13）印刷厂
14）礼品公司
 

七、庆典费用明细
依照公司要求，明和异地置业中心开业庆典活动总体费用控制在5万现金以内。就具体项目费用报价另见附

